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Invierno

Durante el invierno, la Ciudad se transforma en un
escenario de experiencias culturales, recreativas y
gastronémicas que movilizan a miles de vecinos y turistas.
Las vacaciones, los encuentros after office y las propuestas
urbanas generan nuevos hdabitos de consumo y espacios de
socializacion en distintos barrios de Buenos Aires.

En este contexto, el espacio publico adquiere un rol central
como plataforma de conexion entre las marcas y las
personas, permitiendo desarrollar experiencias relevantes,
memorables y con alto potencial de amplificacion orgdnica.

A través de una agenda de activaciones pensadas para
distintos publicos —familias, jovenes y audiencias
urbanas—, “Invierno en la Ciudad" propone una
oportunidad para que las marcas se integren de manera
auténtica a experiencias de valor publico, potenciando
visibilidad, cercania y engagement.
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Una propuesta pensada para familias e infancias,
con una agenda llena de actividades diurnas al
aire libre que incluyen espectdculos, talleres y
experiencias recreativas para chicos y chicas.

El evento busca generar un espacio de encuentro
familiar en uno de los parques mds emblemdticos
de la Ciudad, promoviendo el acceso a
actividades culturales y recreativas.
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Durante los miércoles de vacaciones de invierno se
desarrollaran afters en distintos espacios
gastronémicos de la Ciudad, con propuestas musicales,
DJs y encuentros orientados a publico joven.

La iniciativa busca generar puntos de encuentro
urbanos durante la semana después del trabajo,
potenciando circuitos gastronomicos y el consumo
cultural en invierno.




La propuesta plantea una celebracion del Dia del Amigo en
formato after office al aire libre, orientada principalmente a
publico joven y desarrollada a metros de Plaza Arenales, uno
de los puntos gastronomicos y sociales mas activos de la
Ciudad. El evento combinard musica en vivo y DJ sets con una
experiencia urbana relajada, aprovechando la dindmica natural
del barrio y la circulacién de personas en la zona durante la
tarde y la noche.

La iniciativa busca transformar el espacio publico en un punto de
encuentro social vinculado a la cultura, la gastronomia y el
entretenimiento, generando una experiencia contempordnea y
altamente compartible en redes sociales.
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Festival de invierno para toda la familia en plazas
de la Ciudad. Espectdculos musicales y ludicos,
gastronomia, espacio de juegos y arte.
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Patrocina la ciudad,
amplificd tu marca en LINDA
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VIERNES

50° FERIA INTERNACIONAL
DEL LIBRO DE BUENOS AIRES
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La movida de la
Ciudad
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