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UENOS AIRES

a de las Tecnologias Emergentes y
dad. Es la plataforma de IDERE.
IMHMOYACIOR que transforman el
Aires.

toma toda la Ciudad afiadiendo

evos eventos, nuevas tematicas y
al modo futuro.
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io principal con el mayor nivel de asociacion a
Os que sean parte fundamental de la plataforma de
LOGIA E INMOYWACIOM masimportante de la

rincipal de TecWeek Buenos Aires

n campana, comunicacion y piezas oficiales
stacado en multiples venues y espacios
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de activacion central en uno de los venues

n institucional en el evento inaugural
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EMUE OFICIAL de TecWeek conuna
a. Queremos marcas capaces de aportar
y hospitalidad con un escenario o
2tenimiento.

con una activacion de marca en BA Ferial que
alidad al evento.

o y digital en el espacio asignado

agenda oficial y materiales de difusion

e audiencias segmentadas segun tematica del

BA ferial
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Pantalla de 6m*3m con escenario y
asientos para 100 personas



ratégico que acompanarnos en el

IEMT O para construir el gran momento
de lanzamiento de TecWeek Buenos Aires:
A de ciudad que combine tecnologia,

lusiva al evento de lanzamiento oficial
scenario, piezas audiovisuales y transmision
0 a autoridades y referentes institucionales
2 marca en show artistico / musical

en prensa, redes y contenidos posteriores
pitalidad e invitados especiales




fecWeek también sucede online. Es por ello
porar marcas que puedan aportar valor digital,
o para llevar TecWeek a nuevas audiencias y
encia digital que acomparie toda la semana.

e marca en la web oficial de TecWeek
nocimiento como Digital Partner
newsletters y comunicaciones digitales de

2 marca en contenidos digitales seleccionados
n piezas de redes sociales vinculadas a la
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U HARCA EH LINDA

Q PRESENCIA EN EL ECOSISTEHA

+370 K

seguidores en
instagram

@lindaenvivo
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de usuarios unicos
desde el
lanzamiento de
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de visualizacio
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